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Expansion

Montealto eleva sus ventas

un 20% gracias al exterior

PREVE CERRAR 2010 CON UNA FACTURACION DE 225 MILLONES/ E| 40% de la cifra de

Negocio procedera de otros paises como ltalia,

Jestis Martinez. Cordoba

Grupo Montealto incremen-
tara las ventas este afio un
20% hasta los 225 millones de
euros, gracias a su apuesta por
los mercados internacionales.
Tanto es asi, que el peso de la
facturacion procedente de
otros paises se elevara al 40%.
Italia, Francia y Estados Uni-
dos son su principales clien-
tes.

“Las empresas espanolas
debemos poner el punto de
mira mas alla de nuestras
fronteras si deseamos crecer”,
afirmo ayer el pr esidente dela
compaiia, José Antonio Va-
lle, quien preciso que en 2011
la actividad fuera de Espana
supondra el 60% del total.

Su estrategia para conse-
guirlo pasa por conquistar
Hispanoameérica y Oriente
Medio. En estaultimaplazalo
hara, principalmente, gracias
a la alianza que firmo el pasa-
do mes de junio con el jeque
dueno del Manchester City,
Sulaiman al Fahim, a través
de la cual desarrollaran plan-
tas fotovoltaicas en la zona.

Cartera

Estas proyecciones del hol-
ding cordobés se basan en su
cartera de proyectos, la cual
cerrd 2009 con un récord his-
torico: 884 millones, lo que
supone un 22% mas que el
ano anterior. El 62% de estas
inversiones corresponde a
proyectos de renovables,
mientras que el 35% pertene-
ce a infraestructuras v el 4%
restante a su tercera unidad

José Antonio Valle, presidente de Montealto.

de negocio: medio ambiente.

Esta ultima area ganara pe-
so especifico amedio plazo en
las cuentas de la compania.
Este ano ha constituido una
filial, enfocada principalmen-
te a sacar partido a la fuerte
inversion publica que genera-
ralaLey de Aguas de Andalu-
cia, que preve la construccion
de 300 depuradoras.

En concreto, en cinco anos
representara el 20% de la fac-
turacion, segun un plan estra-
tégico que confirma al seg-
mento de la energia —espe-

La compaiiia
cordobesa ha
puestos sus miras
en Hispanoameérica
y Oriente Medio

cialmente fotovoltaica— como
el principal de la firma, pues
llegara a aportar el 60% de los
ingresos. Las infraestructuras
ocuparan el 20% restante.

Creceel ebitda

Los primeros resultados del
plan de expansion se proyec-
taran este mismo ejercicio
tanto en los beneficios como
en la creacion de empleo. En
el ultimo lustro ha registrado
un crecimiento sostenido,
una tendencia al alza que aho-
raconfirma al esperar un ebit-
da de 22 millones, lo que su-
pone un 30% mas respecto a
2009.

Por otro lado, la plantilla se
elevara a la par que la factura-
cion, en torno al 20%, supe-
rando los 400 trabajadores.

-rancia o estados Unidos.

En el segmento de la ener-
gia, un area “estratégica y
prioritaria” para la compaiiia,
ha consolidado una posicion
destacada. Hoy, tiene en pro-
mocion 1.370 megavatios en
76 proyectos de energia eolica
y solar en Espana, Francia,
Italiay Estados Unidos.

Mientras, la division de in-
fraestructuras se divide en
dos lineas de actuacion: obra
civil y edificacion. Realiza
tanto actuaciones hidraulicas
como carreteras, ferrocarri-
les, centros educativos, sani-
tarios, hoteles o construccion
singular. Esta especializada
en construccion ‘llave en ma-
no’, es decir, se encarga del di-
seno, financiacion, ingenieria,
construccion, operacion y
mantenimiento.




